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SATZUNG

der Stadt Miillheim
uber

Werbeanlagen in der Innenstadt

Der Gemeinderat der Stadt Miillheim hat die 6rtlichen Bauvorschriften tiber die
Werbeanlagen in der Innenstadt unter Zugrundelegung der nachstehenden
Rechtsvorschriften:

1 § 74 der Landesbauordnung fiir Baden-Wiirttemberg in der Neufassung
mit Bekanntmachung vom 05.03.2010 (GBI. S. 357)-- LBO.

2. §§ 1 (3) und (8), 3 (2), 4 (2), 9 (7), 10 (3) und 13 Baugesetzbuch in der
Fassung der Bekanntmachung vom 23.09.2004 (BGB. |,S. 2414), zuletzt
geandert durch Gesetz vom 31.07.2009 (BGBI. I, S. 2585) m. W. v.
01.03.2010 -- BauGB.

3. § 4 der Gemeindeordnung fiir Baden-Wiirttemberg in der Fassung vom
24.07.2000 (GBI. S. 581, ber. S. 698), zuletzt gedndert durch Gesetz vom
29.07.2010 (GBI. S. 555) -- GemO BW.

am /A3:.44-2010 als Satzung beschlossen.

Fir den im Lageplan (Anlage 1) rdumlich abgegrenzten Bereich
werden nachfolgende ortliche Bauvorschriften gem. § 74 (1) Nr. 2
Landesbauordnung fiir Baden — Wiirttemberg getroffen.
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81 Zweck der Satzung

Zum Schutz der historischen Gebaudesubstanz und zur Erhaltung sowie
Weiterentwicklung des Stadt- und StralRenbildes werden an die aul3ere Gestaltung
von Werbeanlagen besondere Anforderungen gestellt.

1)

(2)
3)

(4)
(5)

§ 2 Gegenstand der Satzung

Die Satzung regelt die Zulassigkeit von Werbeanlagen innerhalb des in § 3
dieser Satzung festgesetzten Geltungsbereiches. Sie ist anzuwenden bei der
Errichtung, Anderung oder Erneuerung von Werbeanlagen. GemaR § 74 (1) Nr.
6 LBO sind Werbeanlagen gem. Ziffer 9, Buchstabe a) zu § 50 Abs.1 LBO im
Geltungsbereich dieser Satzung nur bis zu einer Grée von 0,50 gm
Ansichtsflache verfahrensfrei. Anlagen von 0,50 bis 1,00 gm Ansichtsflache sind
kenntnisgabepflichtig.

Vorhandene genehmigte oder bestehende und bisher verfahrensfreie Anlagen
haben Bestandsschutz.

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten, vom 6ffentlichen
Verkehrsraum aus sichtbaren Anlagen zur AufRenwerbung die dem Zweck der
Ankindigung, der Anpreisung oder dem Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen. Hierzu zéhlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen,
Folien, Transparente, Lichtwerbung und Schaukéasten sowie fiir Anschlage und
Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen..

Von dieser Satzung unberihrt bleiben die Bestimmungen des Denkmalschutzes
und der Verkehrssicherheit.

Die Vorschriften dieser Satzung gelten nicht fur voribergehend angebrachte
oder aufgestellte Werbeanlagen im Innenbereich an der Statte der Leistung
oder fur zeitlich begrenzte Veranstaltungen (z.B. Stadtfeste, verkaufsoffene
Sonntage, MalBhahmen des Stadtmarketings, Markte, Kunstausstellungen, etc.).

8§ 3 Geltungsbereich

Der Geltungsbereich ist im beigefiigten Lageplan (Anlage 1) dargestellit.

1)

(2)
3)
(4)

8 4 Allgemeine Anforderungen

Samtliche Werbeanlagen sind durch entsprechende Materialwahl, Form- und
Farbgebung, Malstab, Anzahl sowie Konstruktion und Anbringung so
auszufuhren, dass sie sich in die Fassade einfigen und den Charakter des
Gebaudes nicht beeintrachtigen. Diese Anforderungen gelten auch fir
Markisen, sofern sie als Werbetrager genutzt werden.

Des weiteren ist die Eigenart des jeweiligen StralRen- und Platzbereiches zu
erhalten.

Mehrere Anlagen an einem Gebdaude sind aufeinander abzustimmen, einheitlich
zu gestalten und grundsétzlich rdumlich und gestalterisch zusammenzufassen.
Unzulassig ist insbesondere:

a. die ungeordnete Anbringung mit einer flachigen Uberlagerung der Fassade
oder einer Uberdeckung von Fassadenelementen sowie einzelner Bauteile
eines Gebaudes (Gesimse, Lisenen, Erker, Balkone, Pilaster, Ornamente,
Saulen, Fenster, Tore, etc.)

b. die Verwendung von grellen oder fluoreszierenden Farben, Spiegel, Lauf-,
Blink- und Wechsellichter - die Beleuchtung muss generell blendfrei sein

c. die Verwendung sich bewegender Werbeanlagen (motorgetrieben oder
elektronisch)
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8 5 Ort der Anbringung

Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zuldssig, ausgenommen sind fur
Anschlage oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

(1)

(@)

3)

(4)

8 6 Ausrichtung, Anzahl und Grof3e von Werbeanlagen

Werbeanlagen durfen generell nur mit einer vertikalen oder horizontalen
Ausrichtung angebracht werden. Die Schrift der Werbeanlagen ist in jedem Fall
waagrecht vorzusehen, ausgenommen hiervon sind Firmen- / Geschaftslogos,
Signets, Bildmarken, Piktogramme innerhalb der jeweils angegebenen
Abmessungen.

Zuldssig ist 1 Anlage (1x horizontal oder 1x vertikal) pro Geschaft, zusatzlich
darf ein Ausleger gem. Absatz 5 letzter Satz angebracht werden. Die einzelnen
Glasflachen der Schaufenster und Eingangstiren im Erdgeschoss durfen nur
bis max. 20 % fur Werbezwecke durch Folien, Farbe, etc. verdeckt werden.
Werbung in den Fenstern der oberen Geschosse ist unzulassig.

Die nachfolgenden Festsetzungen zur Gestaltung gelten jeweils fur ein
Gebéaude bzw. einen Fassadenabschnitt ( bei Eckgebduden je StralRenseite).
Dies ist auch dann der Fall, wenn sich ein und dieselbe Nutzung / Geschaft tber
mehrere  Gebaude erstrecken sollte. Die Werbeanlagen sind den
unterschiedlichen Fassadenabschnitten anzupassen. Bei mehreren Geschéften
in einem Gebdude / Fassadenabschnitt dirfen die zulassigen Vorgaben und
Abmessungen der nachfolgenden Absatze 4-5 nicht Uberschritten werden.
Horizontal angeordnete Werbeanlagen sind max. bis zur Bristung der Fenster
des 1. Obergeschosses zulassig. Sie sind direkt an die Fassade anzubringen,
bei Flachdachvordachern darf auch von der Fassade bis max. zur Vorderkante
des Daches abgerickt werden. Ihre Hohe darf 0,70 m , ihre Tiefe 0,20 m nicht
Uberschreiten. Zu den seitlichen Wandabschliissen missen sie einen Abstand
von 0,50 m einhalten. Die Breite der Anlagen darf max. 2/3 der Fassadenlange
betragen. Ab einer Breite von mehr als 1/2 der Fassadenlange sind
Einzelbuchstaben, Symbole oder Schriftziige jeweils mit Formschnitt zu
verwenden.

Abstande und max. Hohe horizontal angeordneter Werbeanlagen

L1 D10 L0 L max. bis Bristungshohe Fenster 0G
max. Hohe 0,70 m

seitlicher Abstand min. 0,50 m

min. 0,50 m

MafBstab M 1: 250
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Schema: 1/2 Fassadenldnge horizontal angeordneter Werbeanlagen

] bei flichigen Anlagen max. bis zur 1/2 der
Fassadenlange

Schema: 1/2 Fassadenlange horizontal angeordneter Werbeanlagen
bei mehreren Geschéften

L 010 D1
I N N bei flichigen Anlagen max. bis zur 1/2 der
Fassadenlange

Schema: 2/3 Fassadenldnge horizontal angeordneter Werbeanlagen

L DI LIy [

EOEINERENENNONEnEREn bei Einzelzeichen max. bis zu 2/3 der
Fassadenlédnge

Mafistab M 1: 250

Stadt Mullheim Gestaltungssatzung fur Werbeanlagen in der Innenstadt



Schema: 2/3 Fassadenldnge horizontal angeordneter Werbeanlagen
bei mehreren Geschaften

NOEDEND EDERDED DEDDDDE bei Einzelzeichen max. bis zu 2/3 der
Fassadenldnge

MafRstab M 1: 250

(5) Vertikal angeordnete Werbeanlagen sind zwischen der Oberkante der
Schaufenster im Erdgeschoss und der Oberkante der Fenster im 1.
Obergeschoss vorzusehen. Betragt die Hohe mehr als 1, 5 m sind nur
Einzelbuchstaben / Symbole zulassig, flachige Anlagen tber einer H6he von 1,5
m sind unzulassig. Werden die Anlagen flachig an der Fassade angebracht,
durfen ihre Abmessungen max. 0,7 min der Breite und ihre Tiefe max. 0,20 m
betragen. Sie missen zu den seitlichen und dem oberen Wandabschluss einen
Abstand von mindestens 0,5 m einhalten. Werden sie senkrecht zur Fassade
angebracht (Ausleger), durfen sie max. 0,5 m vor die Fassade in den
StralBenraum ragen mit einer Tiefe von max. 0,2 m. Ausleger mit einer
Gesamthohe (Tragkonstruktion und Schild) von max. 1,0 m durfen bis max. 1,2
m in den Strallenraum auskragen, bei dieser Ausflhrung ist die Anlage jedoch
unterhalb der Bristung der Fenster des Obergeschosses anzubringen.

Abstande und max. Hohe vertikal angeordneter Werbeanlagen

_ max. bis Oberkante Fenster OG

NEREIEREIERER
ab Oberkante der Fenster im EG
E seitlicher Abstand min. 0,50 m
B
<
E MaBstab M1: 250
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Schema: 1,5 m Hohe vertikal an der Fassade angeordneter Werbeanlagen

AREIERNINIEN

bei flachigen Anlagen max. bis zur Héhe
von 1,5 m (max. Breite 0,7 m)

Schema: 1,5 m Héhe vertikal an der Fassade als Ausleger angeordneter
Werbeanlagen

LD DT

bei flichigen Anlagen als Ausleger max. bis zur
Héhe von 1,5 m (max. Auskragung 0,5 m)

Schema: iber 1,5 m Héhe vertikal an der Fassade angeordneter
Werbeanlagen

= iber 1,5 m nur Einzelzeichen (max. Hhe
ERNINREIEpN- zwischen OK Fenster EG und OK Fenster 0G,
max. Breite 0,7 m)

oEm

Mafstab M 1: 250
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Schema: iiber 1,5 m Hohe vertikal an der Fassade als Ausleger angeordneter

Werbeanlagen
= (Uber 1,5 m nur Einzelzeichen (max. Hohe
U ub b 8 zwischen OK Fenster EG und OK Fenster OG,
®  max. Auskragung 0,5 m, Tiefe 0,2 m)

Abmessungen und Schema Ausleger bis 1,0 m Hohe

] D10) 0T O nicht hoher als Briistung Fenster 0G

Abmessungen Schild max. 1,0 mx1,0mx0,2m

max. 1,2 m Auskragung

MaBstab M 1: 250

8§ 7 Sonstige Werbeanlagen

Fur die sonstige Werbeanlagen wie raumliche Objekte, Fahnen, grof3flachige
Transparente / Folien, Beach-Flags, Flugelaufsteller oder Banner, sowie Medien-
fassaden, etc. gelten analog die Allgemeinen Anforderungen des § 4 dieser Satzung.
Aufgrund ihrer speziellen Auspragung ist ihre Gestaltung, Anzahl, Grol3e, etc. sowie
die Dauer der Anbringung mit der Stadtverwaltung im Einzelfall abzustimmen.

§ 8 Befreiungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kénnen Befreiungen erteilt werden, sofern die
Zielsetzung dieser Satzung gewahrt bleibt und die in § 56 (5) LBO genannten
Voraussetzungen vorliegen.
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§ 9 Ordnungswidrigkeiten

Zuwiderhandlungen gegen die Regelungen dieser Satzung Uber

a. die allgemeinen Anforderungen (§ 4)

b. den Ort der Anbringung (§ 5)

c. die Ausrichtung, Anzahl und Gré3e der Werbeanlagen (§ 6)
sind Ordnungswidrigkeiten im Sinne von § 75 Abs. 3 der Landesbauordnung und
kénnen gemal § 75 Abs. 4 der Landesbauordnung mit einer GeldbulRe geahndet
werden.

§ 10 Inkrafttreten
Die Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Ausfertigung

Es wird bestatigt, dass der Inhalt der Satzung mit den hierzu ergangenen
Beschlissen des Rates der Stadt Millheim Ubereinstimmt.

Mallheim, den@8:.23...2010

(Dr. Lo /
Blrgeréneister

TES

illheim, den .4Y4.04.2044

........

(Dr. Lohs) :
Blrgermeister
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BEGRUNDUNG gem. § 74 (6) i.V. mit § 10 (3) BauGB

1. Ziele der Planung

Ein kommunalpolitischer Schwerpunkt in Millheim ist die Innenentwicklung, sowohl
der Ortsteile als auch der Stadt selbst. Die gestalterische und funktionale
Verbesserungen der Ortskerne und des zentralen Stadtbereiches soll zum einen die
Umfeldqualitat fir die Bewohner erhéhen und zum anderen die Attraktivitat fur
Besucher steigern. Fur viele Stadtteile und Quartiere wurden bereits in den 80er
Jahren Entwicklungskonzepte erarbeitet und erfolgreich umgesetzt. Aktuell wurde im
Jahr 2009 ein Markte- und Zentrenkonzept fur die weitere Entwicklung des
Einzelhandels erstellt. Aufgrund haufiger Auseinandersetzungen bei konkreten
Bauantragen beschloss der Gemeinderat der Stadt Mullheim im Februar 2010 die
Aufstellung einer Gestaltungssatzung fur die Errichtung von Werbeanlagen in der
Innenstadt. Zum Schutz der vorhandenen historischen Geb&udesubstanz und zur
Erhaltung sowie Aufwertung des Stadt- und Stral3enbildes sollen kinftig an die
aullere Gestaltung von Werbeanlagen besondere Anforderungen gestellt werden.
Die Satzung soll zu einem einheitlichen Erscheinungsbild beitragen und das
Stadtmarketing unterstutzen. Dies ist keine kurzfristig l0sbare Aufgabe, sondern ein
kontinuierlicher Prozess, die Satzung ist dabei ein Baustein. Fir einen nachhaltigen
Erfolg ist die Kooperation aller Beteiligten erforderlich, gemeinsam missen die
besonderen Qualitaten der Stadt auf allen Ebenen herausgestellt, gesichert und
weiterentwickelt werden. Gemeinsames Schaffen stiftet Identitdt, die auch nach
aulR3en erkennbar wird. Aus diesen Grinden erfolgte die Aufstellung der Satzung in
enger Abstimmung mit dem Gewerbeverein Mullheim e.V. Der Verein hat sich zum
Ziel gesetzt aktiv die Entwicklung der Stadt Mdllheim zu férdern und ein
gemeinsames Leistungsbild zu erarbeiten.

2. Geltungsbereich

Die Abgrenzung des Geltungsbereiches orientiert sich an der Einzelhandels- und an
der Siedlungsstruktur der Innenstadt. Die Stadt Mallheim hat sich aus zwei Dorfern
entwickelt, die erst im Laufe des 18. Jahrhunderts entlang der alten Poststrale /
Hauptstral3e zusammenwuchsen. Mit der Verleihung der Stadtrechte 1810 wurde
Mullheim auch Verwaltungssitz. Damit verbunden ist eine neue Siedlungsepoche, die
sich wesentlich von den geschlossenen, dorflichen Strukturen unterscheidet.
Nordlich des alten Siedlungskernes wurde parallel zur HauptstraRe die Werderstral3e
angelegt, deren Charakter gepragt ist durch eine eher offene Bebauung mit Villen.
Die Unterstadt, im Westen der im Zusammenhang bebauten Kernstadt, ist als altes
Winzerdorf noch deutlich erkennbar. Ein Grof3teil der historischen Bausubstanz ist
erhalten, das Ortsbild pragen neben Wohn- und Geschaftshauser auch
landwirtschaftliche Anwesen. Die Einzelhandels- und Geschéaftsdichte ist in der
Unterstadt zwar erheblich geringer als in der oOstlichen Kernstadt. Aber auch hier
besteht Regelungsbedarf hinsichtlich der Werbeanlagen. Damit ein einheitliches
Erscheinungsbild entstehen kann, ist es erforderlich die zentralen Bereiche der Stadt
in den Geltungsbereich der Gestaltungssatzung mit aufzunehmen.

Die Abgrenzung umfasst die StraRenziige der alten Poststral3e von der Einmindung
der Kleinfeldele - Str. im Westen, die Hauptstral3e im Suden und die Werderstral3e
im Norden. Im Osten reicht die Abgrenzung bis zur dstlichen Allee.

Ubernommen wird der zentrale Versorgungsbereich einschlieRlich  der
perspektivischen Erweiterungen des Markte- und Zentrenkonzeptes vom BUro
Acocella, Ldorrach. Diese Abgrenzung wird erganzt durch den Untersuchungsraum
des Dorfentwicklungskonzeptes fur die Unterstadt.
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Markte- und Zentrenkonzept fur die Stadt Mullheim

Zentraler Versorgungsbereich Mullheim Innenstadt
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3. Trends und Gegenstand der Satzung

Der Weg zur Informations- und Wissensgesellschaft der Zukunft fihrt uns durch
Bilderwelten. Inhalte die mittels Bilder transportiert werden, sind leichter und
wesentlich schneller verstandlich. Diesen Effekt nutzt vor allem die Werbung.
Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind nur ein Teil der heutigen, multimedialen
Moglichkeiten. Derzeit geht der Trend in den Metropolen zu grof3flachigen
Werbeanlagen. Ganze Gebéaude oder Baustellen werden mit Transparenten und
Folien umhdllt. Einerseits konnen durch Werbung auch Kommunen lukrative
Einnahmen erzielen, anderseits sind oft Beeintrachtigungen damit verbunden. Wie
viel Werbung vertragt eine Stadt, ein StraRenzug, ein Gebaude? Diese Frage muss
individuell auf der Grundlage der ortlichen Rahmenbedingungen untersucht werden.
Die Einzelhandelslandschaft hat sich auch in Millheim stark verandert. Die Anzahl
der ortsansassigen Familienbetriebe sinkt weiterhin, die Uberregionalen Filialisten
legen deutlich zu. Diese Filialisten haben in der Regel ein einheitliches
Werbekonzept, das auf die ortliche Situation kaum Rucksicht nimmt. Durch die
Besetzung von auBen geht Identitat verloren, die Ortlichkeit wird beliebig und
austauschbar. Verstarkt wird dieser Identitatsverlust auch durch individuelles
Handeln. Umgesetzt wird vor Ort, was uns wo anders gefallen hat, ohne auf
historisch gewachsene Strukturen zu achten. Diesen Trends soll die Satzung
entgegenwirken.

Geregelt wird die Zulassigkeit von Werbeanlagen innerhalb des festgesetzten
Geltungsbereiches. Die Satzung wird angewendet bei der Errichtung, Anderung oder
Erneuerung von Werbeanlagen. Vorhandene genehmigte oder bestehende Anlagen
haben Bestandsschutz, d.h. erst bei einer Anderung oder Erneuerung missen diese
den Gestaltungsvorschriften entsprechen.

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten, vom offentlichen
Verkehrsraum aus sichtbaren Anlagen zur Aufl3enwerbung. Hierzu zahlen insbe-
sondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Folien, Transparente, Lichtwerbung
und Schaukéasten sowie fir Anschlage und Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln
und Flachen.

Die Satzung greift nicht in die Vorgaben und Bestimmungen des Denkmalschutzes
und der Verkehrssicherheit ein.

Des weiteren gelten die Vorschriften dieser Satzung nicht fir vortbergehend
angebrachte oder aufgestellte Werbeanlagen oder fur zeitlich begrenzte Veran-
staltungen (z.B. Stadtfeste, verkaufsoffene Sonntage, etc.).

4. Verfahren

Der Gemeinderat der Stadt Mullheim hat nach ausfihrlicher Erdrterung und auf
Empfehlung des Bauausschusses am 24.02.2010 die Aufstellung einer
Gestaltungssatzung fur Werbeanlagen in der Innenstadt beschlossen. Dabei wurde
festgelegt, dass die Ausarbeitung eng mit dem Gewerbeverein und dem
Bauausschuss abzustimmen ist. Bereits am 10.03.2010 fand ein erstes Gesprach mit
dem Vorstand des Gewerbevereins statt. Gemeinsam eroértert wurden die Ergebnisse
der Bestandsaufnahme. Auf Vorschlag der Vertreter des Gewerbevereins wurde ein
Informationstermin fur die Mitglieder des Vereines vereinbart. Die Veranstaltung
wurde am 29.03.2010 durchgefuhrt. Dabei wurden die vorlaufigen Ergebnisse
diskutiert und das weitere Verfahren zur Aufstellung der Satzung erlautert. Im
nachsten Schritt wurden die Vorschriften ausgearbeitet und mit den
Vereinsvorstanden sowie der Verwaltung in mehreren Besprechungen abgestimmit.
Praxisgerechte Lésungsansatze bildeten dabei einen Schwerpunkt. Am 06.10.2010
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hat der Gemeinderat der Stadt Mullheim auf Empfehlung des Bau-, Umwelt- und
Verkehrsausschusses vom 15.09.2010 die Durchfihrung der Offenlage beschlossen.

5. Vorgehen, Planungsansatz und Ergebnisse der Analyse

Wahrend mehreren Ortsbegehungen wurde eine Fotodokumentation erstellt, die
nahezu alle Werbeanlagen innerhalb des Geltungsbereiches umfasst. Bei der
Auswertung wurden die Anlagen in ihrem stadtebaulichen und architektonischen
Kontext betrachtet. Stadtgestaltung ist keine individuelle Geschmackssache Grol3e,
Mal3stablichkeit, Farbharmonie, etc. sind greifbare Parameter. Abgesehen von der
rein analytisch - technischen, vermessenden Betrachtungsweise sind Ent-
scheidungen in gestalterischen Fragen immer auch emotional besetzt. Gerade die
Werbung benutzt Bilder um Geflihle beim Betrachter auszuldsen. Positiv empfinden
wir, wenn wir die Ordnung hinter den Dingen erkennen. Ein Ordnungsschema wird
umso sympathischer, wenn es erkennbar mit anderen Systemen, im Kleinen oder
GroRRen, kommuniziert (Werbeanlage-Gebaude-Strafl3enbild-Stadtbild). Dabei spielt
immer das Einflgen in eine nachste Ordnungseinheit nach unten oder nach oben
eine wesentliche Rolle. Fur das Einfligen von Werbeanlagen in der Innenstadt von
Mullheim sollen Regeln aufgestellt werden, die das Stadtbild verbessern - lesbarer
machen, die Attraktivitat der Stadt fur die eigenen Burger und die Besucher erhéhen,
gleiche Chancen fir alle Werbenden wahren und zur Bildung einer Mdullheimer
Identitat beitragen.

Unsere Wahrnehmung umfasst immer ein Gesamtes, nie die Einzelteile. Eine
schlechte Werbung kann ein gutes Haus gestalterisch ruinieren, eine noch so gute
Werbeanlage wird aber keine Architektur retten kdénnen. Gestalterische Qualitaten
sind nicht festsetzbar, selbst unter Einhaltung aller Vorschriften kann es sein, das
das Einzelergebnis nicht den Intensionen entspricht. Verhindert werden aber
Entgleisungen, die den Gesamteindruck negativ beeinflussen kénnen.

Bei der Bewertung kénnen die bestehenden Werbeanlagen in Millheim grob in drei
Kategorien eingeteilt werden:

Typologie

Typ A

Stand 50er und 60er Jahre des letzten Jahrhunderts mit
einem gewissen Charme, der aber oft ein Update bréuchte
(unten Klinker oben Tradition- typisches, ¢rtliches Potenzial)

Typ B

uberregionale Filialisten mit genormten Werbeanlagen,
passen meist nicht auf die 6rtlichen Verhéltnisse

Typ C

Gebaude wird zum Plakat, die Grafik Gberdeckt die
Architektur
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Auffallend ist, dass dort wo Fahrzeugverkehr stattfindet bei den Werbeanlagen nicht
gekleckert wird. Insbesondere in der Werderstral3e ist der Unterschied zur optisch
sowie akustisch wesentlich ruhigeren Ful3gangerzone deutlich zu spiren. Die Aufent-
haltsqualitat wird von diesen Faktoren wesentlich mitgepragt.

Auch ist festzustellen, dass dort wo plakativ und schlecht geworben wird, oft keine
dauerhaften Nutzungen stattfinden, sondern nur temporar gewirtschaftet wird. Hier
macht man sich in der Regel noch nicht einmal die Mihe die Werbeschilder des
Vorgéangerbetriebes abzuhéngen. Eine hohe Fluktuationsrate wirkt sich negativ auf
das Image aus, Identitat braucht Bestandigkeit.

6. Festsetzungen

Aus der Analyse der bestehenden Werbeanlagen wurden GréRenverhaltnisse und
Formensprache abgeleitet und vereinheitlicht. Daraus wurden Festsetzungsvor-
schlage entwickelt und mit den Vertretern des Gewerbevereins und der Stadt-
verwaltung mehrfach diskutiert.

Zu 88 4 und 5 Allgemeine Anforderungen und Ort der Anbringung

Als grundsatzliche Ordnungsprinzipien gelten:

- Werbung sollte nur an der Statte der Leistung erfolgen. Werbung in der
Innenstadt soll den Menschen anziehen und nicht von dort auf andere Orte
verweisen. Ausgenommen sind Litfasssaulen und Anschlagtafeln, da diese einen
eher offentlichen und informativen Charakter besitzen.

-  Werbeanlagen sollen die Architektur nicht verdecken, sondern sollten in die
Fassadengliederung, zwischen die einzelnen Gebaudeteile eingepasst werden.

- Anzahl, GroRRe, Material, Form und Farbe von Werbeanlagen sind auf das
Gebaude und die umgebende Situation abzustimmen. Eine Uberfrachtung soll
damit vermieden werden. Die Werbeanlage sollte, um vom speziellen Standort
profitieren zu koénnen, Dinge aufnehmen die direkt mit dem Gebaude und der
Umgebung zu tun haben.

- Es sollen keine grellen Farben, keine grelle Beleuchtung und keine Blink- oder
Lauflichter verwendet werden. Grell und blinkend heif3t in der Natur entweder
Vorsicht oder Notfall. Beides tragt nicht zum Wohlbefinden bei. Die Effekte sind
nur von kurzfristiger Art.

Insgesamt sollen die Beschrankungen zu einem optisch und gestalterisch ruhigerem

Stral3en- und Stadtbild beitragen, das den Charme der Stadt Millheim unterstitzt.

Zu 8 6 Ausrichtung, Anzahl und GréRRe

Werbeanlagen sollten entweder horizontal oder vertikal angeordnet werden, zur
besseren Lesbarkeit ist die Schrift in jedem Fall waagrecht vorzusehen. Die
einheitliche Ausrichtung wirkt beruhigend auf das Stral3enbild und erleichtert die
Orientierung. Fur jedes Geschaft ist nur eine horizontale oder vertikale Werbeanlage
und ein Ausleger zulassig. Die Qualitat der Anlage ist letztlich entscheidend nicht die
penetrante Wiederholung, die eher als aufdringlich empfunden wird. Gefordert
werden sollen insbesondere Ausleger (GréRe max. 1,2m x 1m x 0,2m), von denen es
in Muallheim nicht nur sehr schone historische Anlagen, sondern auch viele gute
moderne Beispiele gibt. Die Gestaltung der Ausleger erfordert mehr Sorgfalt und
Kreativitat. Dies ist aber deutlich im Stralenraum spiurbar und sichert dem
Werbenden entsprechende Aufmerksamkeit. Mit den Auslegern wird zudem eine
Tradition fortgefuihrt. Die Anlagen figen sich harmonisch in das noch uberwiegend
von historischer Bausubstanz gepragte Stadtbild Mullheims ein. Werbeanlagen
sollten bei einer horizontalen Anordnung nicht Uber die Brustungshohe der Fenster
im Obergeschoss hinausgehen und vertikale Anlagen zwischen Oberkante
Schaufenster bis Oberkante der Fenster im OG. Diese Festsetzung wurde aufgrund
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der Uberwiegend 2-3 geschossigen Gebaudebestandes getroffen. Damit soll
verhindert werden, dass die Gebaude durch Werbung tberfrachtet werden. Werbung
in den Obergeschossen wird in der Regel auch nicht fir den Ful3ganger gemacht,
dessen Augenmerk eher auf das Erdgeschoss gerichtet ist. Die in den

Festsetzungen getroffenen Abmessung entsprechen Uberwiegend den bereits
vorhandenen Anlagen, bei einigen Ladenketten und Filialisten besteht im Falle einer
Neukonzeption Anpassungsbedarf.

Zu 8 7 Sonstige Werbeanlagen

Einige Anlagen sind so speziell und kommen eher selten in Mullheim vor, dass eine
einheitliche Regelung nicht mdglich bzw. erforderlich ist. Die Errichtung dieser Anlagen
ist im Einzelfall mit der Stadtverwaltung abzustimmen.

7. Auswirkungen der Satzung

Nachfolgend dargestellt sind exemplarisch zwei Beispiele, die die beabsichtigten
Veranderungen zeigen sollen. Die Satzung lasst geniigend Spielrdume fur die
Gestaltung auch vollig anderer Losungsansatze als die hier gezeigten.

Ein Informationsverlust ist bei den beiden Beispielen nicht feststellbar, die
Beruhigung der StraRenraume und die Verbesserungen an den Gebauden sind aber
deutlich erkennbar.

Bestand Planung

B
]
3

Beispiel 1

Eine Moglichkeit, wie sich die Festsetzungen an diesem Geb&ude und innerhalb des
Stral3enraumes auswirken koénnen ist nachfolgend beschrieben: Der Ausleger wird
auf die Bristungshohe der Fenster im 1. Obergeschoss zuriickgenommen. Auf den
horizontalen Werbetrager auf dem Vordach wird verzichtet. Das Firmenlogo wird in
den oberen Teil des Schaufensters integriert. Das sehr schon restaurierte und neu
gestaltete Gebaude kommt wesentlich besser zur Geltung.
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Es sind aber nicht nur die Werbeanlagen, sondern es ist die Gesamtsituation, die aus
Kundensicht sicherlich nicht optimal ist. Leider wird der Weg in das Geschaft durch
Flugelaufsteller und Drehgestelle erschwert. Des weiteren sind die Schaufenster fast
ganzlich beklebt und erlauben nur einen spérlichen Einblick in das Geschaft. Auch

hier wirde sich eine Reduzierung positiv auswirken.

Bestand Planung

Beispiel 2

Eine Mdglichkeit die klnftig geltenden Vorschriften an dem Gebaude umzusetzen
besteht darin, die vertikale Werbeanlage deutlich zu verkleinern und bis auf die Héhe
der Oberkante der Fenster des Obergeschosses zurtickzunehmen. Dadurch wird das
Gebdude wieder wichtiger. Es reicht hier nicht aus nur die Werbeanlage zu
verandern, sondern es muss die Gesamtsituation verbessert werden: Die Fassade
tragt die Spuren einer Totalsanierung. Das ehemalige historische Gebaude wurde,
wie viele Hauser im Erdgeschoss ausgeraumt um Ladenflachen zu schaffen. Die
oberen Geschosse wirken fremd und kinstlich, insbesondere durch die aufgetragen,
funktionslosen Linien, die den Anschein eines Fachwerkhauses erwecken wollen. Alt
und Neu missen an diesem Gebaude fir eine gestalterische Optimierung neu
verbunden und damit wieder ablesbar werden.

Es wird hiermit bestatigt, dass der Inhalt
dieses Planes sowie die bauordnungs-
rechtlichen Festsetzungen mit den hier-
zu ergangenen Beschllissen des Ge-
meinderates der Stadt Millheim (iber-
ejfistimmen.

Aufgestellt: Lorrach, den 15.12.2010 usgefertigt,
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